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MISION, VISION
& VALORES

Aqgui esbozamos las
filosofias que nos impulsan
como empresa. Estos son
los valores y creencias
sobre los que se basa

nuestra marca.

MISION & VISION

MISION

CyberPower
construye relaciones
solidas mediante la
creacion de
soluciones de
energia confiables

Brindamos la mas alta calidad y
confiabilidad cuando se trata de soluciones
de energia, pero eso es solo una parte de
nuestro enfoque. CyberPower innova a
nivel tecnoldgico y personal, aportando un
togue humano muy necesario a una
industria que puede parecer impersonal y
confusa. Entendemos que nuestros clientes
necesitan a alguien en su esquina,
acompandndolos a través de sus problemas

VISION

Ser tu mejor aliado
en soluciones de
energia.

mas dificiles y compartiendo sus
mayores éxitos.

Nuestro trabajo es innovar dentro de la
industria, brindar soluciones para los
problemas de energia mas complejos y
estar al lado de nuestros clientes como
un socio confiable.




VALORES SIMBOLOS DE NUESTRA CULTURA

Nuestros valores fundamentales nos
impulsan, guian y estan detras de todo lo
que hacemos en CyberPower.

MAS ALLA

Cuestionar el status quo. Confia en el cambio. Empuje para
mejorar hoy.

PERTENENCIA

Asuma la responsabilidad de sus esfuerzos para lograr el éxito a

Nuestros valores fundamentales son las creencias fundamentales y largo plazo

los principios rectores de nuestra organizacion. Si bien es posible
gue estos simbolos no se utilicen directamente en nuestro
marketing, mensajeria y empaque, estos valores y actitudes guian
el camino para alcanzar nuestros objetivos comerciales.

BALANCE

Diviértete con tu trabajo mientras te preparas para tu préxima
oportunidad.

ESCUCHAR

Esté atento y receptivo para maximizar las
soluciones.

Si
Supere las expectativas de los clientes, companeros de
trabajo y las suyas.




PERSONALIDAD
Y VOZ

Cuando las personas y la tecnologia se
unen, no existe lo imposible. En
CyberPower, traemos lo mejor de
ambos, conectando las mentes mas
brillantes del negocio con las mejores
herramientas y tecnologias para el
trabajo. La apariencia de nuestra
marca debe reflejar esto, con
imagenes de personas yuxtapuestas
con fotos dramaticas y colores
[lamativos y poderosos que hablan de
nuestro conocimiento tecnoldgico.
Juntos, CyberPower puede contar la
historia completa del poder de
conectar a las personas con la

tecnologia.

PERSONALIDAD Y VOZ

TONO

La voz de nuestra marca combina el conocimiento técnico con la calidez y la
voluntad de ayudar donde podamos. Apartese de la jerga de la industria y céntrese
en nuestra capacidad para resolver problemas en los términos de nuestros clientes.
Desde nuestros productos hasta nuestro servicio, estamos aqui para ayudar.

Use oraciones simples y comprensibles. Evite las estructuras de oraciones complejas
siempre que sea posible y cultive un ambiente agradable y servicial.

Experto en tecnologia

Confidente

No invogue el miedo y céntrese en las soluciones

Aborde las afirmaciones desde un punto de vista positivo: no diga lo que no somos,
concéntrese en lo que somos, es decir, "Este es un UPS extraordinario” en lugar de
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"Este no es un UPS ordinario”.

ESTILO

Para la mayoria de los escritos extensos, el estilo AP es el método de comunicacién
preferido, ya que pretende ser facil de leer, conciso, preciso vy libre de prejuicios.

e Persona gramatical: el copy debe estar escrito en primera persona del plural
(“nosotros / nuestro”), dando un sentido de fortaleza organizativa, colaboracién y
claridad de vision.

¢ Voz activa vs pasiva: se prefiere la voz activa en la redaccion técnica, pero no es
obligatoria.
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PRINCIPIOS

El tono y la personalidad del copy de la
marca son esenciales para que los
clientes comprendan nuestro papel
como su mejor aliado en soluciones de
energia. La personalidad de nuestra
marca se basa en nuestros cuatro pilares
'y nuestra redaccion debe reflejarlos.

EXPERTO

Desde mantenerse informado sobre la tecnologia emergente hasta
proporcionar detalles Utiles para su instalacion, entendemos la energia como
nadie mas puede hacerlo.

INVENTIVO

La tecnologia se mueve a un ritmo rapido y nosotros nos movemos con ella.
Brindamos soluciones lideres en la industria para problemas complejos de
energias.

ESPECIALIZADO

Tenemos una solucién de energia que se adapta a sus necesidades porque la
energia es todo lo que hacemos.

ENFOCADO EN LAS PERSONAS

Detras de cada producto y negocio estdn las personas que lo hacen posible y
estamos comprometidos a ayudarlos a lograr sus objetivos..

TONO DEL MENSAJE

Proporcionar informacidn precisa y
mejores practicas.

Animar a los clientes a ponerse en
contacto con nuestros expertos para
obtener mas informacion.

Tecnologias de referencia lideres en
la industria que mejoran la vida de
nuestros clientes.

Resalte nuestra amplia
variedad y posicion de
liderazgo en tecnologia de
soluciones energéticas.

Haga referencia a los socios del
cliente destacéndolo y/o
incentivandolo

Abrumar a la audiencia con
jerga técnica excesiva o
informacion que provoqgue
miedo.

Prometer en exceso lo que el
producto y/o la tecnologia pueda
ofrecer.

Comprometerse en exceso con la
solucion de energia completa, es
decir, CyberPower no es compatible
con todos los modelos de "centros de
datos” en el mercado.

Prometa una solucién a cada
problema.
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ESTILO DEL COPY

ESTANDAR GRAMATICAL
CyberPower se adhiere a la Guia de estilo de AP 2017.

Excepcion
¢ Coma Oxford: utilice la coma Oxford cuando corresponda. Ejemplo: rojo, blanco y azul.

REGLAS DE MARCA EN TITULARES

Las palabras y frases procesables y relacionadas son la clave. Haz un punto,
pero sé amigable. Pautas de capitalizacion:

e La primera y ultima palabra del titulo

e Escriba en mayuscula todas las palabras de cuatro letras o mas dentro de un titulo

¢ No escriba en mayuscula los articulos "a", "una”" y "la" o conjunciones o preposiciones, a menos que tengan
cuatro letras o mas.

e Escriba con mayuscula “el” en el titulo si esa es la forma en que la publicacion prefiere ser conocida.
Ejemplos: los elementos del estilo

REGLAS DE MARCA EN SUBTITULOS

Utilice la voz activa para inspirar la accion. Mantener un tono positivo que consuele al cliente
mientras genera confianza en torno a nuestros productos y servicios.

PUBLICACIONES EN REDES SOCIALES

Las publicaciones en redes sociales estan destinadas a ser informativas, promocionales y
profesionales, y ayudar a servir como un canal de medios de relaciones publicas. Los temas
comunes son las personas y productos CyberPower en las noticias, lanzamientos de
productos, promociones basadas en precios y anuncios de eventos (especificamente
apariciones en ferias comerciales). El contenido debe ser breve y el tono debe ser amigable
pero educativo..

ESTILO DEL COPY & PALABRAS REGISTRADAS

COPY EN CUERPO/ROMANCE

El texto del cuerpo o "Romance” tiene la intencién de ser educativo y expresar ain mas los
beneficios de los productos CyberPower y por qué nuestros clientes los necesitan. Por lo
general, se encuentra en copies web, empaques minoristas y vias de marketing de canal,
como folletos o material publicitario propiedad del cliente. El tono de las vias de
empaguetado y marketing de canal puede ser calido, amigable y mas suave que otros
medios.

BLOGS/DOCUMENTOS

Los blogs y los documentos se publican en vias digitales y estdn destinados principalmente a
ser educativos. La promocioén de los productos CyberPower y la forma en que pueden
resolver los problemas comunes de energia debe ser algo secundario para estos medios. Los
temas comunes son "Cémo comprar” para categorias especificas de productos de energia y
tratan las preguntas frecuentes sobre energia. El contenido debe ser detallado y bien
investigado, utilizando opiniones y referencias de expertos, para atraer tanto a los
prosumidores como a los consumidores. El tono debe ser util, educativo y profesional, muy
parecido al de un amigo experto y de confianza.

PALABRAS REGISTRADAS
CyberPower®

ENERGY STAR® GreenPower UPS®
Carbon®

PowerPanel®

13
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LOGOTIPO

El logo de la marca es el punto de
partida a partir del cual se desarrolla
la identidad corporativa. Como el
simbolo mas importante, es
fundamental que la integridad del
logotipo nunca se vea
comprometida y que se reproduzca
de forma coherente en todo

momento.

CyberPower

15



VARIACIONES MONOCROMATICAS

CyberPower CyberPower

Logo blanco sobre fondo rojo

Tratamiento primario Logotipo blanco sobre fotografia superpuesta en rojo.

USO DE COLOR USO LEGAL

El logotipo de la marca CyberPower se ha creado en varias Nombre legal:

' berPower ' berPower versiones para su uso en diversas aplicaciones. Cyber Power Systems
y y El logotipo debe aparecer de una de estas cuatro formas,
. Nombre corto:
segun el uso y el fondo en el que se coloque:

Logo rojo sobre fondo blanco Logo negro sobre fondo blanco CyberPower
e Una versidn en blanco, que se puede colocar .
Tratamiento secundario Tratamiento secundario sobre fondos rojos y negros, fotografia de Acronimo:
CPS

superposicion de rojo y fotografia en color.

* Una version roja, que deberia aparecer sobre
fondos blancos solamente.

e Una version en negro, que debe aparecer solo
sobre fondos blancos.

» Una version gris claro/metalizada, que solo

Logo en gris claro debe usarse en productos.

(Uso limitado en producto)

USO DE MARCA REGISTRADA

Consulte los valores de color en la pag. 19

¢ La marca denominativa CyberPower® es una marca
registrada a nivel federal.

¢ El simbolo R rodeado (®) debe aparecer en superindice en

la esquina superior derecha de la marca denominativa. Cyberpower®

¢ En articulos, comunicados de prensa, materiales

Cyberpower CyberPOwer promocionales y similares, solo es necesario utilizar el

simbolo R (®) encerrado con la primera instancia de la
marca, o con la ubicacién mas destacada de la marca.

Logo blanco sobre fondo negro Logo en gris claro
(Uso limitado en producto y embalaje)

* Siempre gue haya al menos un uso visible de la R (®)

rodeada, se pueden eliminar las marcas no esenciales. El uso

excesivo de la marca R rodeada (®) puede debilitar el

atractivo estético de la pieza de marketing o la publicidad.

Utilice la marca con cuidado y prudencia. 17




REQUISITOS EN TAMANOS

AIRE EN EL LOGO

Para el logotipo de la marca, el espacio libre estad definido por la primera
letra "C" en CyberPower. El ancho de esta letra es la cantidad minima de
espacio que debe dejarse abierto al colocar el logo en aplicaciones y
colateral.

CyberPower

REQUISITOS DE TAMANO MINIMO

El logotipo de la marca CyberPower es la piedra angular de nuestra identidad visual y
transmite un mensaje distintivo. Se requiere un tamafo minimo para el logotipo para
mantener la legibilidad de la marca CyberPower tanto en medios impresos como digitales.

IMPRESOS DIGITAL

En materiales de marketing y publicidad de En comunicaciones digitales y propiedades
CyberPower, nunca reproduzca el logo de web de CyberPower, nunca reproduzca el
CyberPower menor de 2.5 cm de ancho logo de la marca CyberPower en menos de 72
por 0.48 cm de alto. pixeles de ancho por 13.76 pixeles de alto.
CyberPower CyberPower

2.5 cm Ancho X 0.48 cm Alto 72px Ancho X 13.76px Alto

RETICULA DE PROPORCION

Los elementos del logotipo CyberPower se han proporcionado especificamente para mantener sus
caracteristicas para una variedad de aplicaciones y tamafos. La disposicidon y el tamafo relativo de
estos elementos no deben cambiarse.

Se ha colocado una reticula de una pulgada por tres cuartos de pulgada detras de un logotipo
aprobado para mostrar la relacion proporcional y espacial de los textos y elementos del logotipo.

CyberPower
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USO INCORRECTO

Nuestro logo no puede ser modificado, alterado o corrompido de ninguna manera. A

continuacion se muestran algunos ejemplos de uso incorrecto del logotipo.

ther}éuv

No agregue efectos al logo.

Cybe/#ower

No cambie el tamafio de los elementos
de forma independiente

CyberPower

No cambie el color del logotipo ni utilice
colores distintos a los especificados.

CyberPower 4

No agregue ni reste elementos dentro
del logotipo.

CyberPower

No sesgue ni gire el logotipo.

Partes del logotipo no deben usarse como
elementos graficos separados.

Cyber

Power

Cyber Power

No modifique el bloqueo del logotipo de CyberPower.

19
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COLORES
CORPORATIVOS

Estos colores forman la paleta central
de la marca, que representan fuerza y
poder. Los colores deben usarse
tanto para reflejar la jerarquia como

para ofrecer una intencion visual.

PMS 199 C

CO M100 Y72 KO
R213 GO B50
#d50032

CO MO YO K100
RO GO BO
#000000

PMS 187 C

C7 M100 Y82 K26
R166 G25 B46
#a6192e

PMS Cool Gray 10 C
C40 M30 Y20 K66
R99 G102 B106
#63666a

PMS Cool Gray 9 C
C30 M22 Y17 K57
R117 G120 B123
#75787B

PMS Metallic 877 C

ROJO OSCURO

GRIS OSCURO

PMS Cool Gray 1C
C4 M2 Y4 K8
R217 G217 B214
#d9d9d6

GRIS METALICO

PRIMARIO

Esta paleta principal representa
la totalidad de la marca
CyberPower. Estos tres colores
se utilizan para la marca
principal dentro del logotipo,
elementos graficos y
tratamientos tipograficos.

Rojo - Potente, Posible

Negro - Moderno, actual,
sencillo

ACENTUADO

Los colores de acento
representan una paleta
secundaria y se utilizan en
tratamientos "tono sobre tono”
dentro de la iconografia y los
patrones en toda la marca
CyberPower.

GRISES/METALICOS

Las opciones alternativas de
gris y metalizado brindan
flexibilidad para tratamientos
"tono sobre tono” en elementos
graficos y estilos de logotipo
para en el producto.
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SUPERPOSICION DE COLOR

PMS 199 C ROJO TRANSLUCIDO
CO M100 Y72 KO

R213 GO B50

#d50032

MODO DE MEZCLA: MULTIPLICAR

El cuadro translucido se crea utilizando el rojo de la
paleta de colores primarios y configurandolo para que
se multiplique en los modos de fusion de objetos.

Tenga en cuenta que el brillo y el contraste de la foto
pueden hacer que el color de la superposicion varie
ligeramente.

REGLAS DE SUPERPOSICION

Las cajas rojas translucidas sirven
como contenedor para el logotipo y
el texto cuando se colocan sobre
elementos fotograficos.

COMO USAR

Los cuadros solo deben rellenarse con la paleta primaria roja y configurarse para
multiplicar con 100% de opacidad.

Utilice estos cuadros solo sobre fotografias en blanco y negro. El efecto de multiplicacion
no debe utilizarse sobre fotografias en color.

El efecto de multiplicar se puede utilizar en toda la foto.

El efecto de multiplicacidn puede provenir de la izquierda o la derecha y tener un espacio
libre alrededor de todos los demas bordes.

El efecto de multiplicacidn no debe provenir de arriba ni de abajo. El efecto de
multiplicacion no debe tener un espacio libre alrededor de los bordes de la izquierda y la
derecha.

LOREM
IPSUM

* Consulte las paginas 24 a 25 para obtener instrucciones
sobre como aplicar el efecto de multiplicacion en
Photoshop, lllustrator, InDesign y HTML.




INSTRUCCIONES CAPA MULTIPLICAR

PHOTOSHOP

.I...ayers

P Kind ~ & @ T O &

Normal ~ Opacity: 100% ~

Lock: B ¢ + I¥ Flll: 100%
e

o
|

O . Background

&
O @ maam

Red

Opacity: 100% ~

Flll: 100% ~

Color Burn
Linear Burn
Darker Color

Lighten

Screen

Coelor Dodge

Linear Dodge (Add)
Lighter Color

Overlay
Soft Light
Hard Light
Vivid Light
Linear Light
Pin Light
Hard Mix

Difference
Exclusion
Subtract
Divide

Hue
Saturation
Color
Luminasity

ILLUSTRATOR

[vincow RS

New Window

Arrange
Browse Add-ons...
Workspace

Extensions

 Application Frame
 Application Bar
V Control

Tools

Actions
Align
Appearance
Artboards
Attributes
Brushes
v Color
Color Guide
Color Themes
CSS Properties
Document Info
Flattener Preview
Gradient
Graphic Styles
Image Trace
Info
Layers
Libraries
Links
Magic Wand
Navigator
Pathfinder
Pattern Options
Separations Preview
Stroke
SVG Interactivity
v Swatches
Symbols
Transform
Type.
Variables

2 Transparency

Normal ¥ Opacity >

n Make Mask

Isolate Blending — Knockout Group

Opacity & Mask Define Knockout Shape

& Transparency

Normal *  Opacity: >

+ Normal
Make Mask

Darken
Multiply

Color Burn
Knockout Group

Lighten ne Knockout Shape
Screen

Color Dodge

Overlay
Soft Light
Hard Light
Difference
Exclusion
Hue
Saturation
Color
Luminosity

INDESIGN

[ window I
Arrange »
Workspace »
Browse Add-ons
Articles
CC Libraries
Color 14
+ Control X6
Editorial >
[Cefecs oo
Extensions >
Info F8
Interactive >
Layers F7
Links 4®D
Mini Bridge
Object & Layout »
Output >
Overlays
+ Pages ®riz
Stroke 8Fi0
Styles >
Text Wrap EW
+ Tools
Type & Tables >
Utilities >
+ Application Frame
+ Application Bar

4 Effects
Normal
v  Object: Normal 100%
Stroke: Mormal 100%

Normal 100

Knackout Group

¢ Effects =
Normal Opacity: [0 »

.+ Normal

Multiply

Screen

Overlay

Soft Light

Hard Light

Color Dodge

Color Burn

Darken

Lighten

Difference

Exclusion

Hue

Saturation

Color

Luminosity

INSTRUCCIONES CAPA MULTIPLICAR

COMO CREARLA

Abre Photoshop, lllustrator o InDesign. Cree un cuadro y rellénelo con el color rojo primario de
CyberPower. Asegurate de colocarlo encima de la fotografia en blanco y negro que deseas

multiplicar.

PHOTOSHOP

Comience seleccionando la
capa a la que desea aplicar
el multiplicador. Abra la
paleta de capas en la
esquina inferior derecha de
Photoshop y haga clic en el
menu desplegable normal.
Desde alli, seleccione
multiplicar.

CSS

ILLUSTRATOR

En el menu principal,
seleccione ventana. Luego
seleccione transparencia en
el menu desplegable. Dentro
de la ventana de
transparencia, haga clic en
normal para abrir el menu
desplegable de fusidén, luego
seleccione multiplicar.

INDESIGN

En el menu principal,
seleccione ventana. Ahora
seleccione la opcidén de
efecto para abrir la paleta de
efectos. Desde alli, haga clic
en el menu desplegable
normal y seleccione
multiplicar de la lista.

Comience creando un conjunto de reglas para una clase div HTML vacia en su archivo CSS.

Dentro de ese conjunto de reglas, cree una propiedad de "imagen de fondo" que vincule a su

foto. A continuacion, cree una propiedad de "color de fondo” con el color rojo CyberPower (#

d51f35). A continuacion, cree una propiedad "background-blend-mode” y establezca el valor

en "multiplicar”. Por ultimo, establezca dos propiedades para la "altura” y el "ancho” de la foto.

HTML

Css

irg);

multiply;

url(image.

#d51f35;

Para cada aplicacién, la opacidad y el porcentaje de relleno deben permanecer siempre

al 100%. Solo deberia cambiar el modo de fusion.

25



PAS

TIPOGRAFIA

Nuestras fuentes
transmiten fuerza, claridad
y simplicidad al mismo
tiempo que exhiben un
estilo moderno y de

vanguardia tecnoldgica.

TIPOGRAFIAS

Gotham es el tipo de letra principal de la marca CyberPower. Es un tipo de letra sans-serif

potente pero limpio que se puede utilizar para titulares, subtitulos y cuerpo de texto.

GOTHAM
BOLD
GOTHAM
MEDIUM
GOTHAM
BOOK

PARA WEB

Montserrat y Arial se utilizan para aplicaciones web y son alternativas al uso del tipo de

letra principal, Gotham.

MONTSERRAT a
BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 (.,;:"$#H@!&*).

soLp Aa
BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 (.,;:""$#@!&*)*

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 (.,;:""$#H@!&*)e

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890 (.,;:’"$H@!&*)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopagrstuvwxyz
1234567890 (.,;""$H@!&*)

MONTSERRAT
REGULAR

ABCDEFGHIJIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 (..;"$H#H@'&*)-

REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890 (.,;:;"$#@!&*)*

Siempre use Gotham sobre Montserrat cuando sea posible, usando

typography.com o app.typography para mantener una apariencia uniforme

en todas las propiedades web.




TYPE ON RED TYPE RULES

- TITULAR

TITULAR

Subtitulo

Ressi dolenihit aut audissi tibus, vel iusametum, occum, eos estis
diaspe sum intur?

Ficiaec errumqgu atendiscipsa doluptius iliguat ureribusam

explandandi dolupti nullenda dollam quunt fugit volectaspiet
ea sum sandion re volorib usandia nis eossundae inctatumaqui
blaboresed et ute que laccum sum quis id et perupic ianihitat.

Pa dendae laut laborpor atemoluptat quo opta dolorrum il esequia
estintin pra sam re volorep elest, cus aut aut adi nus, optaquam,
consequam gue vendi debit in rae. Dantio minvenis rereium

as none cone dolore plis pa dolenima saperion cupta velecab
oreseque licatur magnimus eatus am rernatur rerrorem re, sapita
duciat omnim veligue sande doluptatum fugit reped ma et ent.

Diciass umqguod excepro elestem vit que velestis et eostiatiat
ut earciis moditio idemqua erumqui atempossum re cusdam
corepeliguos sunt andant.

e Dantio minvenis rereium.
 Atempossum re cusdam.
* lliquat ureribusam.

* Erumaui atempossum.

Los titulares deben establecerse en Gotham Bold todo en
mayusculas y deben ser proporcionales al subtitulo y al
cuerpo del texto como se muestra a la izquierda. Los
titulares pueden aparecer en varias lineas.

SUBTITULO

Los subtitulos que constan de frases clave deben
establecerse en Gotham Medium usando mayusculas y
minusculas. Deben tener la mitad del tamafio en puntos
del titulo principal y estar a 0,5 "a la derecha del titulo.

Texto del cuerpo

El texto del cuerpo debe establecerse en el caso de oracidén
de Gotham Book. El seguimiento debe establecerse en 0. El
texto del cuerpo general debe establecerse en 10 puntos
con un inicio de 15 puntos y alineado a la izquierda con el
subtitulo.

Bullets y Listados

Las listas deben tener la misma fuente que el texto del
cuerpo: mayusculas y minudsculas de Gotham Book. Las
vifietas deben establecerse como el simbolo de vifieta
estandar en Gotham "+"” usando la opcidn + 8 en Mac o la
funcién de vifieta incorporada del software.

COMO USAR

La tipografia colocada en el fondo rojo principal puede tener
titulos y subtitulos en blanco o negro, pero el cuerpo del
texto debe estar en blanco para una mejor legibilidad.

29
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TEXTO EN BLANCO/NEGRO

TITULAR

La tipografia colocada sobre fondos negros debe tener los titulares y
el cuerpo del texto en blanco, mientras que los subtitulos deben
establecerse en el color rojo primario.

e Dantio minvenis rereium.
* Atempossum re cusdam.
¢ lliquat ureribusam.

* Erumqui atempossum.

TITULA

Subtitulo

La tipografia colocada sobre fondos blancos debe tener los titulares y
el cuerpo del texto en negro, mientras que los subtitulos deben estar
en el color rojo primario.

¢ Dantio minvenis rereium.
 Atempossum re cusdam.
e lliquat ureribusam.

* Erumqui atempossum.

TRATAMIENTO INCORRECTO DE TEXTO

DESPLAZAMIENTO DE TEXTO

Los titulares y la tipografia nunca deben diferenciarse de las fotos o la
superposicion roja y siempre deben mantenerse contenidos. Este tratamiento
causa problemas de legibilidad ya que no siempre hay suficiente contraste
entre la tipografia y la foto en la que se coloca.

COLORES SOLIDOS

A menos que estén superpuestos en rojo, los titulares y la tipografia solo deben
colocarse en colores sdélidos en la paleta de colores de la marca principal. El
texto no debe colocarse en la paleta de colores secundarios, ya que esos
colores solo deben usarse como colores de acento y tono sobre tono.

LOREM LOREM

PATRONES

LOREM L M

Los titulares y subtitulos también se pueden colocar en los patrones, pero
deben hacerse con un color de la paleta de colores principal que
proporcione suficiente contraste con el patrén de circuitos. El cuerpo del
texto no debe colocarse en patrones, ya que puede disminuir la legibilidad.

Quidenatus cula o contemorei
intem me in ve:.'rmilis stris

faciore nei tus siliurn nimus
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SISTEMA
RETICULAR

Un sistema reticular ayuda a crear
coherencia y jerarquia en toda la
marca CyberPower. Determina como y

dénde se deben colocar los objetos.

RETICULA

Utilice esta reticula cuando cree
activos para la marca CyberPower
que utilicen cualquiera de los
elementos graficos de esta guia de
estilo.

¢COMO UTILIZAR?

Estas reticulas muestran cémo combinar elementos fotograficos,
superponer objetos y tipografia en el disefo.

La reticula principal utilizada para la marca CyberPower se ejecuta en
seis columnas y cuatro filas.

El ejemplo de disefio y las reglas de las siguientes ocho paginas
muestran detalles sobre el uso de la reticula en diferentes
aplicaciones.




RETICULA VERTICAL PRINCIPAL

'CONTACT | Cyber Power Systems (USA), Inc. | 877.901.1930 | sales@cpsww.com | cyberpowersystems.com '

. - 1©2017 Cyber Power Systems (USA), Inc. All rights reserved. CyberPower® is a registered trademark and brand of Cyber Power:
erpower 'systems (USA), Inc. All other trademarks are the property of their respective owners. CyberPower reserves the right to '
o BN !change, without prior notice, marketing programs, product offerings or specifications. Additional tow years of warranty cov- |
. B \erage will be added once product is registered with CyberPower under terms of the extended warranty program, making the |
L . ‘total warranty period five years from date of purchase. Registration process will be completed via an online form. Warranty
P T 'coverage applies to UPS systems, UPS accessories and PDUs and is subject to extended warranty terms and conditions in
‘addition to the terms of the Limited Warranty and Connected Equipment Guarantee.

REGLAS PARA LA RETICULA PRINCIPAL

GENERAL

La reticula principal se basa en seis columnas y cuatro filas. Esto brinda
flexibilidad al combinar imagenes y el copy para el diseflo. Consulte los
ejemplos en las paginas siguientes para obtener una aclaracion sobre cémo se
puede utilizar la cuadricula.

IMAGEN DE ENCABEZADO

Las imagenes de encabezado pueden ocupar 1/3, 1/2 6 2/3 de la péagina
utilizando las filas de la reticula. El texto del encabezado y las imdgenes en esta
area aun deben intentar seguir las lineas verticales de la reticula.

COPY DEL CUERPO

La reticula de seis columnas permite introducir texto en disefios de dos o tres
columnas. El texto siempre debe estar alineado a la izquierda y seguir otros
tratamientos tipograficos definidos en esta guia. El espacio de columna
adicional también se puede utilizar para fotografias, graficos y cuadros de
productos.

PIE DE PAGINA

El pie de pagina contiene el logotipo de CyberPower, la informacidn de
contacto y la marca comercial/copy legal. Estad bloqueado en la cuadricula y
solo puede diferir cuando cambia el copy o la informacion.
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EJEMPLOS DE RETICULAS

EXTENDED
WARRANTIES

5 Year Protection &
peace of mind

EXTENDED WARRANTIES EASY AS 1, 2, 2 T
ENOW AVAIHAELE Three easy steps to adding CyberPower Extended
Beginning March 21, 2016, CyberPawer will offer © Warranties on select products: j ]

extended Warrantles on select UPS systems extended
battery modules UPS accessories, and PDUs. The
CyberPower extended warranty program increases .

1. Once purchase order is received and processed, an
email is sent to the registrant.

the standard terms and conditions of our three-year 2. This email invitation drives the registrant to an

warranties by th 'ad'd'ut'roh'a'l 'y'e'ars for 'a' total of five = online form encouraging them to register forthe
fuII years. . . . ! ! additional two years of coverage

Your customer beneﬁts from: - - TR .- 3.Registrant compLetes online registration-formand -~ - -

' ' receives a Proof of Registration Certlflcate

* Asimple, onI|ne reglstrat|on process for sign up. certifying they have five full years of coverage on
« Free repair or replacement for flve years their select product

* Free technical support . . . . .
. Leadlng connected equipment guarantees . C .

CONTACT | Cyber Power Systems (USA), Inc. | 877.901.1930 | sales@cpsww.com | cyberpowersystems.com

. 1©2017 Cyber Power Systems (USA), Inc. All rights reserved. CyberPower® is a registered trademark and brand of Cyber Power:
. erpower 'systems (USA), Inc. Al other trademarks are the property of their respective owners. CyberPower reserves the right to '
' 'change, without prior notice, marketing programs, product offerings or specifications. Additional tow years of warranty cov- |
. erage will be added once product is registered with CyberPower under terms of the extended warranty program, making the |
. R ‘total warranty period five years from date of purchase. Registration process will be completed via an online form. Warranty
. s \coverage applies to UPS systems, UPS accessories and PDUs and is subject to extended warranty terms and conditions in '
] ‘addition to the terms of the Limited Warranty and Connected Equipment Guarantee. ]

EJEMPLOS DE RETICULAS

PARTNER
PORTAL

YOUR ULTIMATE ALLY IN

POWER

LcD

DISPLAY PANEL

1500 VA

BATTERY BACKUP

SURGE

VOLTAGE PROTECTION

3 YEAR

FULL WARRENTY

The CyberPower Partner Portal puts the information - HOW DO | LOGIN”

you need to win more power business’ right at your ‘ The CyberPower Partner Portal is by |nV|tat|on only.
fingertips. From the portal, get the latest CyberPower Contact your CyberPower Sales Representative for
3product informatioh, tools, training, resources, and fmore information and to get access.

promotions. 3 3 WHAT IS THE LINK TO THE PORTAL?' f

,S,lgn up and get. access tor o o ,https//tyberpowerforce com/partners/s/ ,,,,,,,,,, :, ,,,,,,,

]- Automated pricinjg requests DOES THE CYBERPOWER PARTNER PORTAL COST |
'« Online deal registration ‘ MONEY TO USE’ 5 o ‘
«Instant help vialivechat . No.The pot
'» Special channel pricing and rebates .
3- Exclusive sales tools, leads, and opportunities

'» Our risk-free demo program '

» Online power .audits .

f- Specialists ready to help you close more business.

;CAN 1| SHARE MY ACCESS WITH A CO-WORKER?

‘Access to the portal is by invitation on‘Iy Please .
contact your CyberPower Sales Representatlve for
more |nformat|0n ! .

! 'CONTACT | Cyber Power Systems (USA), Inc. | 877.901.1930 | sales@cpsww.com | cyberpowersystems.com

1©2017 Cyber Power Systems (USA), Inc. All rights reserved. CyberPower” is a registered trademark and brand of Cyber Power
'systems (USA), Inc. All other trademarks are the property of their respective owners. CyberPower reserves the right to
!change, without prior notice, marketing programs, product offerings or specifications. Additional tow years of warranty cov- |
\erage will be added once product is registered with CyberPower under terms of the extended warranty program, making the ,
‘total warranty period five years from date of purchase. Registration process will be completed via an online form. Warranty
‘coverage applies to UPS systems, UPS accessories and PDUs and is subject to extended warranty terms and conditions in
‘addition to the terms of the Limited Warranty and Connected Equipment Guarantee.

Cytje\quyrer ‘
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EJEMPLOS DE RETICULAS

POWERING

YOUR
BUSINES

S

Stay protected with top rated power
management products, superior
warranty terms, and competitive
pricing from CyberPower

ADVANTAG ES

Value

We offer power protectlon and
management products with
advanced technologies, innovative
‘features competitiVe specific !

1000VA

fQuallty Lo
‘As one of the few true
manufacturers in power

fprotection, CyberPewer has been
recognized as @ CRN Data Center |

100 manufacturer. -

CyberPower

CyberPower

CyberPower

1000va

Power Products ‘ ‘
Our award-winning company was |
founded in 1997; we design and
manufacture high guality power
protection and management
products, including:

tions, and mdustry Ieadmg
warrant|es

Sales Support FE o
Our sales support team provides
tlmely product | recommendatlons
demo programs, and free virtual
power audits. We are responsive,
flexible, and ready to work with

iyou. Lo

VTAA Solutlonsr - ————————————— -
CyberPower offers.the most
comprehenswe Ilne of TAA

Reliablity
Total quality control allows us to

. Unlnterruptlble power supply
(UPS) systems .

offer the strongest product- - - - - - - - - Power- drstrlbutron units (PDUs)- ———————

warranties and conhected
equipment guarantees in the
industry.

Innovation Lo
‘Our UPS systems offer the most

comprehensive features available; |
they lead the way in ENERGY

STARGcertification; LCD
ifunct|onaI|ty, and battery

* Surge protectors |
. Telecommunieatiens backup
power products !

Partnerships
By emphasizing product quality
and customer service,

- CyberPower delivers.power.

products with higher value and
lower total cost of bwnership This:

‘Comphant UPS-solutions available - management techncﬂogy ——————— - - -approach has- made us-one of the-

|n stock.

IAffordablllty

fFor features, phice, fand quality,
‘CyberPower offers 'the most
fcompetltlve range of power
jprotect|on and management

fastest growing companles in the |
power category. :

CyBéerQWer

| CONTACT | Cyber Power Systems (USA), Inc. | 877.901.1930 | sales@cpsww.com | cyberpowersystems.com

1©2017 Cyber Power Systems (USA), Inc. All rights reserved. CyberPower” is a registered trademark and brand of Cyber Power'
‘systems (USA), Inc. All other trademarks are the property of their respective owners. CyberPower reserves the right to '
'change, without prior notice, marketing programs, product offerings or specifications. Additional tow years of warranty cov- |
'erage will be added once product is registered with CyberPower under terms of the extended warranty program, making the ,
\total warranty period five years from date of purchase. Registration process will be completed via an online form. Warranty
'coverage applies to UPS systems, UPS accessories and PDUs and is subject to extended warranty terms and conditions in

‘addition to the terms of the Limited Warranty and Connected Equipment Guarantee.

EJEMPLOS DE RETICULAS

$15 INSTANT REBATES AND

FIVE-YEAR WARRANTIES

ON BRG UPS SYSTEMS
®

YOU ARE COVERED FOR POWER
SEASON AND BEYOND

When the weather heats up, so does the demand for
eIectr|C|ty Between high temperatures and heavy
loads on the grld utlllty power can flicker, falter,and
fall Keep your cool and stay covered W|th power ‘
protectlon from CyberPower

From May 1to JuIy 31 2016, we W|I| extend our ‘
standard three- year warranty on all BRG UPS models |

equlpment and home entertalnment systems these
mini-tower units correct minor power fluctuations
without switching to battery power.

PROVANTAGE
OUTLETS zg%‘éANTAGE PRICE WITH
REBATE

VOLT-AMPS /
NOREL WATTS

To learn more or to order, contact PROVANTAGE
800 336.1166, www provantage com ;

ouTPuT

i

DISPLAY

REBATE
ON ALL
BRG MODELS
FROM MAY 1ST
TO JULY 31ST

A ‘ ENTER

MUTE SETUP

S5vr

WARRANTY

INCLUDING
BATTERIES

CyBérPQWer

'CONTACT | Cyber Power Systems (USA), Inc. | 877.901.1930 | sales@cpsww.com | cyberpowersystems.com

1©2017 Cyber Power Systems (USA), Inc. All rights reserved. CyberPower” is a registered trademark and brand of Cyber Power®

'systems (USA), Inc. All other trademarks are the property of their respective owners. CyberPower reserves the right to

'change, without prior notice, marketing programs, product offerings or specifications. Additional tow years of warranty cov- |
.erage will be added once product is registered with CyberPower under terms of the extended warranty program, making the ,

‘total warranty period five years from date of purchase. Registration process will be completed via an online form. Warranty
‘coverage applies to UPS systems, UPS accessories and PDUs and is subject to extended warranty terms and conditions in
‘addition to the terms of the Limited Warranty and Connected Equipment Guarantee.
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RETICULA ALTERNATIVA RETICULA ALTERNATIVA

75"

! I " TRATAMIENTO RECOMENDADO
25"

I 5 La superposicion roja debe mantenerse a 0.75 pulgadas del borde de la foto
en todos los lados excepto en el derecho, donde debe sangrar hasta el borde.
También debe haber un margen de 0.5 pulgadas que separe el contenido
dentro de la superposicion roja.

LOGO/ENCABEZADO

El texto del titulo debe ubicarse aproximadamente en el tercio superior de la
superposicion roja con el logotipo de arriba. Cualquier contenido debajo del
titulo debe tener un margen de 1 pulgada con la linea del circuito centrada
verticalmente o un margen de 0.5 pulgadas sin él. El logotipo tendra un
margen de 0.5 pulgadas arriba y abajo y se colocara en un contenedor de 0.25
pulgadas de alto.

25" |

omnimusantia quis aut diorpore

Maces non remporerunt, quis aut COPY DEL CUERPO

niam hil invendita quaspid qui . . . L,
. ; . : Se prefiere que se utilice un margen de 0.5 pulgadas desde la alineacién del
dolorit prehenita derions equiden-

derem coritis diciur magnime titulo, sin embargo, si se necesita mas espacio, se puede dejar alineado con el
officab ilia ea dolorate pedi sapero " titulo. Si usa un subtitulo, debe haber un margen de 0.25 pulgadas entre la
quo berferunt vendips aepudae aut SN

ea sunt quiam, estin pelitasped mi, K . . . . .
nis serunt et vellaboribus explibus- columna de copy, siempre debe ubicarse en la columna de la izquierda, lo que

parte inferior y la primera linea del cuerpo del texto. Si sélo se necesita 1

ciur aperum volupta tenihil permite que la iconografia o imagenes adicionales se ubiquen en la columna
esciendae. Upta quis nonseni ant

de la derecha. El contenido utilizado en esta columna debe estar centrado

alis eosti te quiatur audae nobis

simo et aut lignatur andio quidebit, verticalmente con un copy a la izquierda.

berferunt vendips aepudae aut.

5" "
I REGLAS PARA FOTOGRAFIAS

La fotografia colocada detras de la superposicion debe ser siempre en blanco

y negro y traspasar los bordes del documento.
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ICONOGRAFIA

La iconografia se utiliza para
representar aspectos individuales de
la marca CyberPower. Desde
verticales comerciales hasta
productos y caracteristicas, la
iconografia proporciona una
abreviatura para la representacién

visual de una idea.

ICONOS VERTICALES DE NEGOCIOS

HOGAR GOBIERNO PYMES
EDUCACION MEDICO PUNTO DE VENTA

Estos iconos representan las verticales comerciales principales de
CyberPower. Se pueden utilizar cuando un producto, funciéon o copy hace
referencia a un segmento empresarial especifico.

43



ICONOS GENERALES

SOBRETENSION BATERIA SOFTWARE

FORMA DE ONDA LCD SUPRESION DE PICOS

UPS ECO PROTECCION

USO

Estos son iconos generales que se pueden usar para ayudar a visualizar
ideas y caracteristicas del producto.

CREACION

Para un circulo de icono de 1" x 1", la linea del icono debe ser de 0.5"” x
0.5". El grosor de linea del icono debe establecerse en 1 punto y debe

ser minimo en el disefo..

44

USO DE COLOR EN LOS ICONOS

GRIS CLARO

ROJO OSCURO

GRIS OSCURO

NEGRO

_|_

BLANCO

ROJO

BLANCO
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ELEMENTOS
GRAFICOS

Los elementos graficos se utilizan
para agregar caracter a los
activos visuales mientras se
mantiene la personalidad
fundamental de la marca. Estos
elementos llaman la atencién,
conectan ideas y fomentan la

comunidad.

PATRON EN ROJO

Los patrones se pueden utilizar como elemento grafico en fondos para

titulares y otras imagenes. Para fondos rojos, el patrén se puede
configurar como blanco, negro o rojo oscuro.
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PATRON EN BLANCO

Para fondos blancos, el patron se puede configurar como gris claro, rojo o negro.

PATRON EN GRIS

Para fondos negros, el patréon puede configurarse como blanco y para
fondos gris oscuro, el patrén puede configurarse como negro.

49



CONECTOR DE CIRCUITO USO DEL CONECTOR

El conector de circuito es un patréon que se
puede utilizar para conectar diferentes
elementos graficos y transmitir la idea de
SOBRE BLANCO conectar a las personas con la tecnologia.

USO

El conector de circuito se puede colocar en vertical u horizontal y puede
conectar elementos graficos como fotografia, tipografia e iconos.

Al crear el conector, los extremos siempre deben contener 3 nodos como se
muestra en los ejemplos. Sin embargo, se puede usar una version mas
delgada del conector con un nodo que termina como elemento divisor. Las
lineas de nodo deben tener un grosor de 2.5 puntos y el punto debe tener el
doble del grosor del grosor de linea, creado con la funcion de punta de
SOBRE ROJO flecha de lllustrator. Para las lineas divisorias, el peso debe ser mas delgado
en 0.5 puntos con un punto aproximadamente 3 veces el peso de la linea.

SOBRE NEGRO
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FOTOGRAFIAS
LIFESTYLE

La fotografia lifestyle es un aspecto
importante de la marca CyberPower.
Transmite la facilidad de uso de la
tecnologia y asi es como queremos que
nuestros clientes se sientan cuando

utilizan nuestros productos.

USO DE FOTOGRAFIA LIFESTYLE

La fotografia es simple, selectiva y da una
sensacién de seguridad al utilizar la
tecnologia. Esto se alinea estrechamente con
la personalidad de aliado de CyberPower.

REGLAS

La fotografia principal debe ser en blanco y negro, especialmente si se usa
con superposiciones de tipo o color.

Se puede usar fotografia en color si se necesita flexibilidad adicional.

FOTOGRAFIA ESPECIFICA DEL PRODUCTO

Para la fotografia lifestyle de un producto especifico, el producto debe ser
el foco principal. La imagen debe transmitir un entorno natural en un
entorno apropiado con un minimo de apuntalamiento, para no restar valor
al producto. La iluminacién debe sentirse natural y mostrar el producto.

FOTOGRAFIA NO ESPECIFICA DEL PRODUCTO

El tratamiento en blanco y negro de la fotografia que no es de un producto
especifico debe reflejar un contraste suave y al mismo tiempo mantener los
detalles de luces y sombras. Las dreas ocupadas de la imagen deben
minimizarse para una apariencia limpia que maximice la visibilidad de los
productos.




FOTOGRAFIA B/N FOTOGRAFIA A COLOR

=
Z

La fotografia a color debe ser brillante y similar al estilo de vida, pero con
baja saturacidén. Al presentar sistemas UPS, las fotos deben mostrar equipos y
dispositivos de escritorio en un entorno que podria representar una de las
verticales comerciales. Las fotos siempre deben tener un enfoque suave y ser

La fotografia en blanco y negro debe parecer brillante y representar una
de las verticales comerciales. Al presentar sistemas UPS, los equipos y
dispositivos de escritorio deben mostrarse en la fotografia de estilo de
vida. Las fotos siempre deben tener un enfoque suave y ser amigables por

naturaleza. amigables por naturaleza.
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GUIA DE SATURACION DE COLOR

Foto de intensidad media Foto editada

[ ]

Al utilizar fotografias de baja saturacion, es importante lograr consistencia en los niveles
de color. Dependiendo del punto de partida de la foto, la cantidad de desaturacion
variara. Utilice los ejemplos de fotografias anteriores como guia sobre dénde puede
comenzar una foto y dénde debe terminar.

TRATAMIENTO ERRONEO DE FOTOGRAFIAS

No utilice fotografias en color No voltee las fotos.
demasiado saturadas.

g7 F

" _ B N

No utilice efectos de multiplicacion con No flote el efecto multiplicador en el centro de la
ningun color que no sea el rojo imagen.
CyberPower.
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USO FOTOGRAFICO DEL PRODUCTO

La fotografia de productos es simple
pero audaz. Debe transmitir los detalles
dramaticos de los dispositivos dando una
sensacion poderosa pero minimalista.

FOTOGRAFIA
DE PRODUCTO

En CyberPower, nuestros productos La marca CyberPower utiliza imadgenes minimalistas para las tomas de
son elegantes, pero potentes, y asi es productos, principalmente contra fondos de colores sdlidos de la paleta de
colores principal. Debe haber sombras dramaticas para dar mayor

como queremaos que se muestren en )
profundidad.

fotografias.
REGLAS

La iluminacién de todas las fotografias de productos debe configurarse para
exhibir el producto de la mejor manera posible.

La iluminacion negativa (iluminacidon no plana) da interés y dimensién al
producto; el uso de retroiluminacion comunica profundidad. La iluminacion
debe contener suficiente contraste para retener los detalles de las luces vy las
sombras, al tiempo que enriquece la superficie del producto. Los LED del
producto deben encenderse donde corresponda.

La iluminacién debe diferenciar entre la textura/brillo de la superficie
cuando sea posible. La iluminacion también debe representar el color del
producto; si el producto es negro, la imagen final debe reflejar un producto
negro, no un producto gris.

Las lentes de la cdmara deben seleccionarse segun la mejor aplicacion para el
producto (por ejemplo, un primer plano de una caracteristica del producto
debe tomarse con una lente macro). La distorsién de la lente debe
mantenerse al minimo. Cualquier distorsion y cualquier defecto en el
producto debe eliminarse en la publicacidn.




PRODUCTO SOBRE BLANCO

PRODUCTO SOBRE NEGRO

@

LOAD CAPACITY
% e

) BATT. CAPACITY - -

SELECT  ENTER
@g@} [ mute ||

CyberPower
1500va
AVR
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PRODUCTO Y AMBIENTE

CyberPower

GROUNDED | PROTECTED

PRODUCTO Y AMBIENTE

fER LR R R ERRE RN
) A
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FOTOGRAFIA DE EJEMPLO

FOTOGRAFIA DE EJEMPLO

Mode | Mame
PRTSELCD

3 | [y | In | In o Iy (
‘Status! ‘Setup‘ J[)omro‘ ‘Tesli ‘Logs‘

Tab Enter a - Esc

' CyberPower" |
750VA

=

|2

[ 2
B

E
o
[
=
[
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PRODUCTO SOBRE ROJO

A
ECO
Controlled
v a - 1,
} - ECO
POWER  MODE
ol
s =

_

S1371LN0 A3103103dd IDANS
BATTERY SUPPORTED AND
SURGE PROTECTED OUTLETS
A 4

CyberPower

USO INAPROPIADO

No aplique efecto multiplicador
sobre productos.

No utilice fondos de otros
colores.

No aplique brillos ni ningun otro
efecto.

La fotografia del producto
debe ser siempre en color.

No utilice sombras en ningun otro
lugar que no sea la parte inferior del
producto.




EMBALAJE PARA RETAIL

Nuestro empaque esta destinado a

captar la atencién del consumidor y
1 1 comunicar la marca CyberPower y las

caracteristicas clave del producto.

GUIA PARA

El empaque de CyberPower TR N opperpover
Say BACKUP R
[N BATTEORTE!.ON I ;

refuerza el posicionamiento SN B
de nuestra marca como el |
maximo aliado de soluciones

de energia del consumidor.

Las pautas para la ingenieria y el disefio de envases destacan el producto y
crean coherencia en la presentacion del producto.




FACTORES DE FORMA

SURGE
PROTECTOR
+USB

| surce
| _PROTECTOR

SURGE

Y SU COMERCIALIZACION

YOUR ULTIMATE ALLY IN

PROFESSIONAL-GRADE POWER MANAGEMENT SOLUTIONS

. - © Gprtoner

SURGE PROTECTOR _SURGE PROTECTOR +USE

SWIVEL SURGE
SWIVEL SURGE PROTECTOR

PROTECTOR + USB

e g e N RO

i

[y pro [ -

LOW PROFILE LOW-PROFILE SURGE s SURGE PROTECTOR ~USB
__ SURGE PrOTECTOR PROTECTORIUSE: = sRaatas e

L] 3 =]
E 4 -
3 L3

SURGE SURGE
PROTECTOR PROTECTOR
TS s ==

SURGE s i 2=
PROTECTOR SURGE P 058 Wi 53 1vem
MULTIPACK PROTECTOR s <

BATTERY
—._ BACKUP

MERCANCIA

Nuestros principios de
comercializacién maximizan la
exhibicion del producto y el
atractivo del consumidor.

CyberPower \ VITH SURGE PROTECTION

“BATTERY BACKUP —
- [

\\_ WITH SURGE PROTECTION

iures

AVR 2

1325 VA | 810 WAI TS

-

FACTOR DE FORMA

Diseflamos empaques para nuestros
productos con el factor de forma que mejor
muestra las caracteristicas clave del
producto y el estilo de comercializacion
previsto, teniendo en cuenta las dimensiones,
el peso y el precio del producto, para
determinar un factor de forma de empaque
rentable y apropiado para la marca.

SURGE PROTECTOR SwIvEL suRGE
e _PROTECTOR
i L |
-l
£n

PowERTRP 450

OWER
INVERTER+USE _

CyberPower S CyberPower
\_ WITH SURGE SROTECTION

— BATTERY BACKUP . BATTERY BAC% ® — BATTERY BACKU
L

s trom damaging suges
tages

anc stay poward dio

1100 v | 660 WATTS

E =

PRINCIPIOS GENERALES

¢ Disefie paquetes para colgarlos de un
gancho de clavija o colocarlos en un
estante. Sin embargo, el disefo del
paquete puede incluir una opcidn de
exhibicion estandar para interrumpir y
captar la atencién del consumidor.

POWER AND PROTECT:

CyberPower

Obertower

POWER sTATION Powsn Towen

CyberPawer

p— L SINE WAVE
*i BATTERY BACKUP

@ 4 O

1325v 81OWAT:

¢ Cuelgue los paguetes desde el centro
para equilibrar el peso y evitar que se
vuelquen.

* Haga que el producto cuelgue
perfectamente colocando las
lengUetas para colgar con un agujero
delta en la parte superior del paquete.
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FACTOR DE FORMA DE EMBALAJE

§ oyperPo
1328

HOME THEATER
SURGE PROTECTOR

+USB WITH BRAIDED CORD

10.'] £ &

OUTLETS

—an
21 F a5

usB

6"

POWER \

CORD 500
JOULES

PROTECTION

BRAIDED

{2’700
JouLEs \
PROTECTION u

LIFETIME

LIFETIME

CyberPower CyberPower

CAJA

Caja completamente cerrada
sin ventanas.

Aplicaciones: UPS, supresion
de picos y accesorios

- -
CyberPower’

USB CHARGER

USB-C & USB-A POWER STATION

us8-C

g8
2.4,

uUsB.

6

CABLE
INCLUDED

MULT\PORT CHARGER

D nsMACCIOPD
g

CAJA CON VENTANA

La ventana debe ser un
rectdngulo con un corte en
angulo de 45° en la esquina
superior izquierda y debe
envolver el lado izquierdo
del paquete.

Aplicaciones: supresion de
picos y accesorios

2-

D CyberPower

PORT USB

WALL CHARGER

CyberPower SIALES

Mobile Devices

TRI2U3A

<l

FOLDABLE
PLUG

PORTABLE CHARGER

CyberPower k¥
| (T

@ PROTECTED

6
2

~an
2.1

use

a4

=
(=) BRAIDED
corD.

*soo
JouLes.

PROTECTION

SURGE
PROTECTOR

+USB WITH BRAIDED CORD

FETIME

CyberPower

€] 2. %o

ouTLETS coRD PROTECTION

TWO PACK

BLISTER / TRAMPA BLISTER

Corte las esquinas superior izquierda e inferior derecha en
angulos de 45° y redondee las esquinas opuestas (superior
derecha e inferior izquierda) con un radio de 4 puntos.

Aplicaciones: supresion de picos y accesorios CA/CD

MANGA

Una funda de embalaje tiene una tarjeta de respaldo y
paneles frontales.

Para mantener el producto en su lugar, el panel superior
debe tener cortes de 45 ° en ambos lados del panel
superior. Disefe la tarjeta para envolver el gancho de
clavija y adjuntarla al interior de la tarjeta de respaldo para
mayor seguridad.

Aplicaciones: supresion de picos.

ETIQUETA DE ENVOLTURA

Un paquete de etiquetas tiene una tarjeta de informacion
que se envuelve alrededor de la cara del producto y se
asegura con una envoltura retractil. Disefie la tarjeta para
envolver el gancho de clavija y actuar como una pestafa
para colgar para seguridad y funcionalidad.

Aplicaciones: supresion de picos.
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SUSTRATOS DE EMBALAJE

Nuestro sustrato de embalaje debe ser
de un material de alta calidad y un
grosor adecuado, determinado por las
dimensiones, el peso y el precio del
producto.

CyberPower SUSTRATOS EXTERNOS
POR FACTOR DE FORMA

1-OUTLET SURGE PROTECTOR

Protects electronic devices from damage caused by power spikes and surges.

e Corrugado con flauta en E (ideal)

» Corrugado con flauta en B

* Tablero 50P Carolina (ideal)
» Tablero Carolina 24P de doble capa

ESSENTIALS » Tablero 50P Carolina (ideal)
* Junta de Carolina 24P

» Tablero Carolina 24P de doble capa

* FPO: sustrato de 1,25 mm
(nombre pendiente de CPS)

OTROS ELEMENTOS
ESTRUCTURALES

e Tablero revestido duplicado laminado
Loues 250P con respaldo gris (DCBG)

¢ Junta de Carolina de 15P

SURGE
_PROTECTOR _

+USB

¢ Plastico transparente doble con orificio
delta (ideal)

y e Sustrato de factor de forma con orificio(s)
delta simple o doble

COLOR DEL EMBALAIJE

CyberPower utiliza una paleta de
colores uniforme para comunicar
nuestra marca en entornos minoristas.

PALETA DE COLORES PRIMARIA

Se utiliza como base del paquete o color del marco.

PREMIUM

Base: NEGRO
ENRIQUECIDO Capa: PMS 199 C
(C70 M50 Y30 K100)

CLASICA

Frame: NEGRO
ENRIQUECIDO (C70

Base: PMS 199 C
M50 Y30 K100)

BASICA

Base: PMS 199 C

LINEAS DE PRODUCTOS ESPECIALIZADOS

Capa: PMS 199 C

PALETA DE COLORES SECUNDARIA

Aplicacién primaria:
Categorias de UPS y
Supresion

Aplicacién primaria:
UPS, categoria de
supresion y accesorios
de CA/CC

Aplicacién primaria:
Cables de extension
y categoria sin
supresion

Aplicacién primaria:
Productos especiales

Se utiliza como color de acento de paquete, como una linea de nodo o un patron.

PMS 187 C PMS Cool Gray 9 C
C7 M100 Y82 K26 C40 M30 Y20 K66




EJEMPLOS DE EMBALAJE

UPS PREMIUM SUPRESION SIN SUPRESION

SURGE
PROTECTOR

BE] CyberPower

OUTLETS

-a8
2.1

usB

6-OUTLET WALL TAP

Expands one grounded outlet into six grounded outlets

GFT

2700
JOULES
PROTECTION

CyberPower

6]

wer
”C’berl"' OUTLETS
13250

LIFETIME

CyberPower

61600

UPS STANDARD ACCESORIOS

gL Lx15006Y
MOD

CyberPower

3-SIDED WALL TAP CyberPower

Expands one grounded outlet into three outlets

5 PORT USB CHARGER

Charge up to five USB devices at the same time.

3]

OUTLETS

0

UMITED
CTED  wARRA'
1 0 coN"fMEm

10 ) ' JOULES E0UTreE"

o0 oF SURGE GUA
o
GROUNDE! poGTECT!
QUTLE

WALL TAP

GTIRCZ o T =

USB CHARGER

77
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LOGO EN EMBALAJE

Coloque el logotipo de la marca estratégicamente
para obtener el maximo reconocimiento del

aconsumidor.

Trate el logotipo de nuestra marca con cuidado y siga todas las pautas del logotipo

para maximizar la coherencia en todos los envases.

COLOCACION

Blister de trampa: arriba a la derecha,

contenido dentro del marco

Caja: parte inferior derecha, contenido

dentro de la pestafa

Cuadro de caja: parte inferior derecha,

contenido dentro de la pestafa

Funda: parte inferior derecha, contenida

dentro de la pestafa

Funda con envoltura: parte superior
derecha, contenida dentro del marco

- CyberPower’

REACH & CHARGE SERIES™

USB EXTENSION CORD

4-PORT USB CHARGER

6~

BRAIDED
CORD

MULTIPORT CORD

COLOR

PMS 199 C Color Base: Logo Blanco/Reverso
Color Base Negro: Logo Blanco/Reverso
Color Base Blanco: Logo PMS 199 C

6.]

OUTLETS

PROTECTION

SURGE

PROTECTOR

+USB & SAFETY COVERS

LIFETIME

CyberPower

6.]

OUTLETS

3Fr

CORD

[[[111H]]

6 OUTLET
POWER STRIP

Power multiple devices from
a single electrical source or outlet

LIMITED
WARRANTY

CyberPower

IMAGENES EN EL EMBALAJE

Presenta el producto como la
estrella principal del paquete.

6]

OUTLETS

3

[[LLIN]

6 OUTLET
POWER STRIP

Power multiple devices from
a single electrical source or outlet

(A »

"~

LIMITED

WARRANTY

CyberPower

«—— FRENTE DEL PAQUETE

e Supresion: a la izquierda,
mirando a la derecha

¢ UPS: a la derecha, mirando a la
izquierda

¢ Accesorios: Centrado o mirando
a la izquierda

6 OUTLET
POWER STRIP

Expanded power options
made simple

FEATURES
inded Ou
d pl

SPECIFICATIONS
Electrical Rating
125V/15A/60Hz

1875W Continuous Duty
Circult Breaker
Resettable 15A

REVERSO DEL
PAQUETE

Si el espacio lo permite, utilice
imagenes adicionales, incluida
una foto de producto adicional,
una imagen de estilo de vida o
una foto en uso.

@ ©

L= 65603 60L POWER STRP.

UPC - 649532617616




ICONOGRAFIA DEL EMBALAJE

CyberPower utiliza iconos desarrollados de forma
exclusiva para captar la atencién del consumidor

y comunicar visualmente las caracteristicas y
beneficios clave del producto.

80

COLOCACION

Ubicacion del
icono " CyberPower

Ubicacion del
icono

Configurar iconos de forma horizontal o vertical.

Iconos de funciones en orden de importancia segun la aplicacion. Para aplicaciones
horizontales, coloque el icono mas importante a la izquierda. Para aplicaciones verticales,
coloque el icono mas importante en la parte superior.

Para fundas y blisters trampa, centre el icono en el espacio negativo en el lado derecho del
producto o imagen del producto en el paquete..

En el caso de una protuberancia, generalmente ubicada a lo largo del borde inferior del
paguete, coloque los iconos en el panel que sobresale.

Si corresponde, coloque el icono de garantia en el espacio negativo sobre el logotipo..

CyberPower

SINE WAVE
BATTERY BACKUP

HIGH PERFORMANCE POWER PROTECTION

BEST IN CLASS FOR:

A SURGE
PROTECTOR+USB

Protect electronic devices

Ubicacion
del icono

CyberPower

BATTERY BACKUP

WITH SURGE PROTECTION

Protect electronics from damaging surges and stay powered during outages

POWER AND PROTECT:

469

950 VA | 510 WATTS

USO DE LOS ICONOS

——
—N

. Equipo de video Altavoces
COlOF. inteligentes

¢ PMS 199 C Base: icono blanco

TIPOGRAFIA DE LOS ICONOS

Fuente: Gotham Medium

Tamano: Tipico 8-10 pts, escalado al
tamafno de los iconos en un porcentaje fijo
Caso: todo en mayusculas

¢ Base negra: icono blanco
¢ Base blanca: icono PMS 199C

Cable & Satélite

(o] gris frio 4C Equipo de Audio/Video
ESTRUCTURA DE DISENO
Simbolo/gréfico de icono en la parte
superior, nombre/titulo del icono Equipo de Audio

centrado directamente debajo del grafico

Computadoras

ESTRUCTURADE
TRATAM'ENTO GRAF'CO Dispositivos

moviles
Haga que los iconos sean objetos
flotantes y no los conecte a tierra en un
circulo u otro elemento grafico con

forma.
Impresoras

)

Network Routers

Peso de la linea: 1.5 - 2 puntos

Relojes
inteligentes

—J

TOMAS A TOMAS DE GARANTIA usB CABLE DE JOULES

TIERRA SEGURIDAD LIMITADA AL PROTECION
ESTANDAR RESISTENTES A

MANIPULACIONES

— -.H
6 1L 6||D||TR 21. 2- 4300

Al mostrar los iconos de funciones de 2 FT

forma horizontal, alinee con la primera 2l1A 500
linea de texto y espacie uniformemente
en el disefio

GARANTIA uUsB CABLE DE JOULES

LIMITADA ALIM. PROTECCION



ELEMENTOS GRAFICOS DE EMBALAJE

COPY EN EMBALAJE

Nuestra copia de empaque es sencilla, facil

Patrones de nodos y lineas con moderacion e intencion.

e Utilice patrones de nodos para agregar profundidad e
interés visual para transmitir una sensacion de energia y/o
innovacion. El angulo del nodo debe ser de 45° y 90°.
Ademas, coloque el trabajo del nodo en una tarjeta de
respaldo detras del producto.

Opcionalmente, el trabajo del nodo se puede colocar en
una tarjeta de respaldo detras del producto.

La linea recta del nodo siempre viene de la izquierda y
termina a la derecha con un punto o una cabeza.

Lineas de nodo a:

e Enfatizar o delinear el texto clave.

e Sirve como un divisor visual dentro de un disefio.

¢ Sirve como punto de conexion entre una funcion
clave del producto y la descripcidn de la funcidn.

Directrices de la linea de nodo:

¢ Base blanca: la linea de nodo es PMS 199 C o gris
frio 4C o conversion CMYK

¢ Base PMS 199 C: la linea del nodo puede ser blanca

* Base negra: la linea de nodo puede ser PMS 199 C o
blanca

Directrices del patron de nodo:

* Base blanca: el patréon de nodo es gris frio 4C o CMYK

* Base PMS 199 C: el patrén de nodo es PMS 187C o
CMYK con un 35% de superposicion de negro
configurado en "Multiplicar”

» Base negra: el patréon de nodo es gris frio 9C o CMYK

REACH & CHARGE SERIES™

USB EXTENSION CORD

CyberPower

4-PORT USB CHARGER
e —

SURGE

PROTECTOR

+USB &7

OUTLETS

PROTECTION

LIFETIME

CyberPower

de entender y técnicamente precisa.

[ ]

The copy should work in tandem with product, imagery, and iconography to
communicate the product's function, key features, and benefits.

BRAND VOICE
Our brand voice combines technical knowledge with warmth and
camaraderie. We want the copy to focus on solving complex power problems

with ease, and reinforce CyberPower as the consumer’s ultimate ally in power.

GENERAL COPY RULES

Clearly communicate a product’s function and its relevant applications.

PRODUCT NAME/HEADLINE
Clearly communicate the product’'s main function and features using
short, simple, easy-to-understand copy.

PRODUCT SUBHEAD

Focus on key benefits of the product.

PRODUCT FUNCTIONAL DESCRIPTION

This copy answers the question "What does this product do?”

PRODUCT FEATURES

List the key features and benefits of the product.

APPLICATIONS

Copy explains where and how the consumer will use the product.
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PACKAGING TYPOGRAPHY PACKAGING FINISHES AND TREATMENTS

We create modern, tech-forward, and We use finishes and treatments to visually
easy-to-read package typography to convey the quality of the product and
clearly communicate the product’s key elements of the packaging.

functions and key features.

FONT Determine finishes and treatments by the product category and MSRP.

Headline: Gotham Bold TREATMENT AREAS
Subhead (if Applicable): Gotham Book or Medium

Descriptor/Feature/Usage Copy: Gotham Medium, Book, or Book Narrow
Legal Copy: Gotham Book or Book Narrow

These elements may have a high gloss spot varnish treatment applied,
depending on product category and MSRP.
» CyberPower logo

Front Model Number: Gotham Medium or Bold
* Headline

Back Model Number: Gotham Medium with product descriptor in Book
* Product photography
* lcons

PLACEMENT « Node lines and node patterns

All text should be flush left with the exception of icon text. * CyberPower website address

FONT SIZE

Follow the design principles to use a font that clearly
communicates information in a prioritized fashion.

FONT CASE

Headline: All caps

Subhead (If Applicable): All caps

Descriptor Copy (If Applicable): Sentence case
Feature/Usage Copy: Sentence case

85
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AD-LIKE
OBJECTS

Ad-like objects provide examples of
how the CyberPower brand and assets
can come to life in the form of digital

and print applications.

WEBSITE

CyberPower

POWERING
YOUR
BUSINESS

-l

o

CONNECTING POWER
AND SERVICE
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WEBSITE

CyberPower

ALL OUR BRAINPOWER FOCUSED ON ONE THING:

POWERING
YOUR -
BUSINESS

EDUCATION
POINT OF SALE
GOVERNMENT

HEALTHCARE

CONNECTING POWER
AND SERVICE

We understand how important it is for every
business to keep their computing hardware
running smoothly. From tems to surge
protectors, our products deliver value without
sacrificing quality, and are supported by a level
of service that's exclusive to CyberPower

20% OFF

YOUR ULTIMATE
ALLY IN

MISSION

CyberPower provides reliable
and robust power management
solutions to ensure peak
performance and continuity.
across every level of your
organization.

@ LCD

DISPLAY PANEL

1500 VA
BATTERY BACKUP.

SURGE

VOLTAGE PROTECTION

3 YEAR

FULL WARRANTY

WEBSITE

()

LCD

DISPLAY PANEL

1500 VA

BATTERY BACKUP

SURGE

VOLTAGE PROTECTION

3 YEAR

FULL WARRANTY

performance and continuity.
across every level of your
organization,

b5 -‘-

]

Load

POWERING
YOUR
BUSINESS
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WEB BANNERS WEB BANNERS

CyberPower

EXTENDED

| WARRANTIES
POWERING: YOUR DREAMS. 5 Vear Protection &

et haves peace of mind

CyberPower

J EXTENDED
POWERING:  YOUR BUSINESS. WARRANTIES

5 Year Protection &
peace of mind

CyberPower

CyberPower

HEALTHCARE.

5 Year Protection &
peace of mind

91



SIGNAGE SIGNAGE

CuberPower

Eat [ala [}

SINE WAVE
OUTPUT

ALLY IN
POWER

v

Lorem ipsum dolor sit

THREE YEAR
WARRANTY

amet, ea decore tincidunt
duo, vis vocent nonumes

mediocritatem no. Has CyberPower

graecis albucius at, dico

20% OFF

CyberPower
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CyberPower





